Radio 21 cauta vedeta Tzac-Pac

Un nou reality-show al postului isi propune sa ofere tratament VIP unui om obisnuit, dupa modelul ,,cum
devii faimos in 14 zile“.

,La liceu ti-a mai scapat si cate un 4 la teza de la matematica? Ti-a spus lumea vreodata ca ai doua picioare
stangi? O cantare de-a ta la karaoke a golit tot barul? Nu ai fost niciodata vedeta in adevaratul sens al cuvantului?
Daca ai raspuns cu «da» la cel putin una dintre intrebarile de mai sus, atunci ai sanse mari ca Radio 21 sa te
transforme in vedeta in doar doua saptamani“.

Asa suna invitatia postului catre ascultatorii care-si doresc sa aiba parte de o experienta inedita in cadrul emisiunii
,Dimineata deMenta“, prezentata de Daniel Buzdugan si Mihai Morar. Care sunt castigurile? Distractie, surprize si
posibilitatea de a-{i schimba viata.

»+Avem ocazia sa primim raspuns la intrebdrile «Cati dintre noi rdmanem noi cand suntem tratati ca superstaruri?»
sau «Ce facem cu viata noastra apoi?», pentru ca vom vedea, de aproape, viata unui om obignuit care se trezeste
star peste noapte®, explica reprezentantii postului.

170 de inscrieri in cateva ore

Buzdugan si Morar au prezentat campania ,Vedeta Tzac-Pac" in cadrul emisiunii matinale de ieri, rezultatul fiind
170 de inscrieri pe site-ul http://www.tzacpac.ro/ pana la ora 15.00. Toti cei interesati de proiect pot completa
formularul on-line saptamana aceasta, urmand ca echipa Radio 21 sa aleaga patru finalisti care vor fi supusi la
diferite probe in cadrul emisiunii ,Dimineata deMenta“. Ascultatorii ii vor ajuta pe cei doi prezentatori cu sfaturi sau
pareri, ceea ce va usura procesul de desemnare a finalistului.

,Criteriile nu sunt batute in cuie. Depinde foarte mult de cum e acea persoand, de cat de dispusa este sa iasa in
lume, de ce fel de personalitate are. Cautam oameni deschisi, veseli, inteligenti, care sa vrea cu adevarat sa iasa
din cercul lor de confort de pana atunci, care sa vrea sa-si schimbe viata®, au spus reprezentantii postului.

Radio 21 a mai desfasurat pana acum doua campanii care au prins la public: ,Nunta pe NeVe*, care a durat sase
saptamani in toamna anului trecut, si ,Popeasca”, care a fost un proiect de cinci zile, desfasurat la inceputul
acestei luni, de Ziua Femeii. Rezultatele celor doua campanii, potrivit reprezentantilor Radio 21, au fost dublarea
audientei si cresterea interesului fata de emisiunile postului. Articol preluat din EVZ.ro
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